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Роботу присвячено дослідженню структурно-семантичних, функційних та 

стилістичних особливостей корпусу сучасних політичних масмедійних 

карикатур, сформованого шляхом суцільної вибірки на матеріалі сучасних 

електронних ресурсів (новинних інтернет-сайтів, на сторінках яких політична 

масмедійна карикатура супроводжує, інформує, критикує, привертає увагу чи 

ілюструє відповідний контент (“The Economist”, “Newsweek”, “The Week”, 

“Review Journal”, “Los Angeles Daily News”); окремих карикатурних рубрик 

(“Cartoons”, “Cartoon of the Day” або “Opinion”), у яких карикатури входять до 

тематичних підрозділів, присвячених важливим суспільним подіям (“Politico”, 

“The Mercury News”, “US News and World Report”, “The Denver Post”, “Daily 

Bulletin”, “The Press-Enterprise”) та вебсторінок, на яких представлено 

структуровані за тематичними розділами карикатури (“Cartoon Movement”, 

“Go Comics”, “The Daily Cartoonist”, “The Political Cartoon Society”, 

“CARTOONSTOCK”) з метою формування образів американських політиків.  

Аналіз теоретичного матеріалу дає підстави стверджувати, що політична 

масмедійна карикатура вийшла за межі сфери образотворчого мистецтва і 

сьогодні є окремим комунікативним конструктом, якому характерні специфічні 

лінгвальні та екстралінгвальні параметри політичного дискурсу, що 

адаптується під особливості організації масмедійного середовища, в якому 

власне й репрезентована.  

У процесі комплексного дослідження специфіки американських 

політичних масмедійних карикатур виокремлено їхні основні структурно-

композиційні атрибути, серед яких зображення персонажів і об’єктів та їх 



ключових рис, не цілком схожих на свої оригінали, що імпліцитно вказують на 

зміст інформації. Імпліцитності змісту сприяють й специфічні риси обличчя 

(ніс, підборіддя, зачіска, лоб), особисті аксесуари (окуляри, годинник, запонки 

тощо), елементи гардеробу (краватка, костюм, капелюх).  

На підставі аналізу корпусу ілюстративного матеріалу виокремлено два 

типи політичних масмедійних карикатур: невербалізовані (68%) та частково 

вербалізовані (32%). 

Установлено, що зміст карикатури не завжди представлено сумою 

значень репрезентованих елементів. Обґрунтовано, що є випадки, коли важливі 

сенси передано імпліцитно через зображення предметів чи істот, які мають 

приховане значення, що, безперечно, вимагає від реципієнта певних 

енциклопедичних знань, і за їх відсутності може викликати труднощі під час 

декодування. Резюмовано, що розміщення предметів чи осіб (задній чи 

передній план), пропорції елементів зображення (розміри окремих частин тіла, 

одних персонажів чи предметів порівняно з іншими) теж відіграють певну роль 

у формуванні сукупного значення, надаючи їм ваги (за рахунок більшого 

розміру), викликаючи певні асоціації (великий ніс – брехня) чи посмішку за 

рахунок дивакуватого вигляду.  

Доведено, що інтегрування персонажів чи об’єктів з надписами, які 

символізують відповідні абстрактні явища (економіку, медицину, конфлікт 

тощо), у певні стереотипні ситуації, які асоціюються у представників 

відповідного культурного середовища з відповідними асоціаціями, як-от 

суперечка, протистояння, катастрофа тощо, є однією з успішних стратегій 

розкриття істинної семантики. 

Структурно-семантичний аналіз засвідчив мультимодальну природу 

політичних масмедійних карикатур з комплементарним, паралельним та 

нульовим типами кореляції вербальних і невербальних складників. 

Взаємозалежність вербальних та невербальних елементів прослідковуємо у 

комплементарній кореляції (33%). Паралельну кореляцію (28%) спостерігаємо, 

коли невербальні компоненти доповнюють вербальні, які, по-перше, часто 



пояснюють через підписи, що зображено, а, по-друге, можуть надавати 

додаткових смислових відтінків через іронічні висловлювання персонажів на 

певні відомі у відповідному культурному середовищі події, що полегшує 

процес декодування змісту повідомлюваного. Невдале або занадто складне 

поєднання модусів без належного контекстуального супроводу, а також 

політичні масмедійні карикатури, які не містять жодного вербального 

складника (або він мінімальний), мають нульову кореляцію (39%).  

Установлено, що діапазон функцій проаналізованих політичних 

масмедійних карикатур різниться. Першочергово карикатури створювали, щоб 

висміяти чи висловити критичне ставлення до відповідного явища чи події. 

Значно еволюціонувавши, американська політична масмедійна карикатура 

повною мірою актуалізує не лише своє базове призначення, віддзеркалюючи 

критичне ставлення певної групи населення країни до політичних реалій, а й 

виконує роль агітаційних передвиборчих матеріалів, тому може формувати 

негативний/позитивний імідж політика, здатна маніпулювати фактами, 

фокусуючи увагу на одних і відволікаючи її від інших аспектів важливих 

суспільно-політичних подій в країні та поза її межами.  

Простежено, що структурно, композиційно та семантично найпростіші 

невербальні компоненти зображення певних символічних прототипів чи 

предметів можуть виконувати виключно інформативну функцію (наприклад, 

політична символіка двох конкуруючих партій під час виборів). Такі 

карикатури не викликають жодних додаткових асоціацій, не мають 

прагматичного навантаження; їхнє основне завдання – сфокусувати увагу на 

учасниках виборчої кампанії.  

У корпусі ілюстративного матеріалу також ідентифіковано низку 

функцій, які виконують сучасні американські політичні масмедійні карикатури: 

дейктичну (29%), атрактивну (23%), демонстративну (17%), інформативну 

(11%), сатиричну (8%), експресивну (6%), критичну (6%). 

Комунікативно-прагматичний потенціал політичної масмедійної 

карикатури реалізовано мультимодальними стилістичними засобами, такими  як 



метафора (27%), метонімія (16%), метафтонімія (10%), алегорія (10%), гра слів 

(14%) та алюзія (23%). Екстрапольовані в мультимодальну площину 

стилістичні прийоми не лише сприяють влучнішій передачі суті 

повідомлюваного, але й надають йому образності та експресії, а також здатні 

експліцитно чи імпліцитно увиразнювати зміст.  

Використання мультимодальних стилістичних прийомів викликає інтерес, 

але разом з тим й ускладнює процес розуміння, тому потребує ретельного 

планування сценарію композиції з урахуванням соціокультурного контексту й 

енциклопедичних знань цільової аудиторії. Науково обґрунтовані підходи та 

застосовувані методи й методики в площині мультимодальності засвідчили 

дієвість обраних інструментів й уможливили чітке формування образів 

американських політиків значною мірою завдяки невербальним складникам 

(рисам обличчя, аксесуарам, одягу). 
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The research focuses on analyzing the structural, semantic, functional, and 

stylistic characteristics of a collection of modern political media cartoons. The corpus 

was formed through continuous sampling of various electronic resources such as 

news websites like "The Economist", "Newsweek", "The Week". "Review Journal", 

and "Los Angeles Daily News". The cartoons are used to accompany, inform, 

criticize, attract attention, or illustrate the relevant content. The collection also 

includes separate cartoon sections like "Cartoons", "Cartoon of the Day", or 

"Opinion". These sections contain thematic sub-sections dedicated to significant 

social events and are featured in websites like "Politico", "The Mercury News", "US 

News and World Report", "The Denver Post", "Daily Bulletin", and "The Press-

Enterprise". Finally, the collection contains cartoons presented in thematic sections 

structured into webpages like "Cartoon Movement", "Go Comics", "The Daily 

Cartoonist", "The Political Cartoon Society", and "CARTOONSTOCK", which create 

images of American politicians. 

According to the analysis of the theoretical material, political cartoons in mass 

media have evolved into a distinct form of communication. They now have specific 

lingual and extralingual parameters that are unique to political discourse. These 

cartoons have adapted to the particularities of the mass media environment in which 

they are presented, and are no longer just considered a part of fine arts. 

Through a thorough analysis of American political media cartoons, the author 

has identified their primary structural and compositional attributes. These include the 

depiction of characters and objects, which may not resemble their real-life 

counterparts, yet implicitly convey information. The implicitness of the content is 

further emphasized by specific facial features such as the nose, chin, hairstyle, and 



forehead, as well as personal accessories like glasses, watches, and cufflinks, and 

wardrobe elements like ties, suits, and hats. 

After analyzing a corpus of illustrative material, we have identified two types 

of political media cartoons: non-verbal (68%) and partially verbal (32%). 

It has been proven that the meaning of a cartoon is not always a straightforward 

combination of the meanings of the objects or characters depicted. Sometimes, 

important meanings are conveyed through the image of objects or creatures that have 

a hidden meaning. This requires some background knowledge from the viewer to 

decode. The placement of objects or characters in the image (background or 

foreground), as well as the proportions of the image elements (the size of individual 

body parts, some characters or objects compared to others), also play a role in the 

meaning conveyed. Larger objects or characters may carry more weight, evoke 

certain associations (a larger nose is lie), or even bring a smile to the viewer's face 

due to their unusual appearance. 

It has been proven that integrating characters or objects with inscriptions that 

symbolize relevant abstract concepts (such as economy, medicine, conflict, etc.) into 

stereotypical situations associated with the relevant associations among 

representatives of the cultural environment, such as dispute, confrontation, disaster, 

etc., is one of the successful strategies for revealing the true meaning. 

Structural and semantic analysis of political media cartoons has revealed that 

they have a multimodal nature, comprising both verbal and non-verbal elements. 

These elements are interdependent and can be classified into three types of 

correlation: complementary, parallel and zero. Complementary correlation (33%) 

refers to situations where verbal and non-verbal elements work together in a 

complementary manner. Parallel correlation (28%) is observed when non-verbal 

components complement the verbal ones, which can be further explained through 

captions and ironic statements of characters on certain events. This facilitates the 

process of understanding the message. Political media cartoons that contain too 

complex a combination of modes without proper contextual support, or those that do 

not have any verbal component (or have a minimal one), have a zero 



correlation (39%). 

It has been established that political media cartoons serve a range of functions. 

Initially, they were created to ridicule or express criticism of a particular phenomenon 

or event. Over time, American political media cartoons have evolved to serve not 

only their basic purpose, but also as campaign materials for elections. They are 

capable of shaping a negative/positive image of a politician by manipulating facts and 

diverting attention from important socio-political events in the country and abroad. 

Therefore, these cartoons reflect the critical attitude of a certain group of the 

country's population towards political realities. 

It has been observed that the simplest non-verbal components of certain 

symbolic prototypes or objects can perform an exclusively informative function in 

terms of their structure, composition, and meaning. For instance, political symbols of 

two competing parties during elections serve as informative tools without evoking 

any additional associations or carrying any pragmatic load. The primary goal of such 

cartoons is to draw attention to the participants of the election campaign. 

The corpus of illustrative material identifies several functions performed by 

contemporary American political media cartoons: deictic (29%), attractive (23%), 

demonstrative (17%), informative (11%), satirical (8%), expressive (6%), and critical 

(6%). 

Political mass media cartoons employ various stylistic devices such as 

metaphor (27%), metonymy (16%), metaphtonymy (10%), allegory (10%), wordplay 

(14%) and allusion (23%) to effectively communicate their message. These stylistic 

devices not only help in conveying the essence of the message accurately, but also 

add imagery and expression to it, and can express the meaning explicitly or implicitly 

in a multimodal manner. 

The use of multiple stylistic techniques is fascinating but can make it difficult 

to understand. Therefore, it requires careful planning of the composition, taking into 

account the socio-cultural context and knowledge of the target audience. 

Scientifically proven approaches and applied methods in the field of multimodality 

have shown the effectiveness of chosen tools and have made it possible to clearly 



form images of American politicians, largely due to non-verbal components such as 

facial features, accessories, and clothing. 
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